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GATE to Marketing – Planen im Team

Evidenz basierte, professionelle Marketingplanung im Team. Messen Sie den Ziel-Erreichungsgrad, um direkte Aussagen über den ROI Ihrer Marketinginvestitionen machen zu können. Erleichtern Sie Routinearbeiten und steigern damit die Effektivität. Greifen Sie jederzeit auf die stets aktuellen Budgetzahlen zu.
GATE to Marketing ist ein umfassendes Marketing-Management-Instrument zur Planung, Steuerung und Kontrolle des unternehmensweiten Marketings. Mit CRM-Systemen, herkömmlichen Terminplanern oder Projektmanagement-Tools ist es nicht vergleichbar. Innovation und Vorteil von GATE to Marketing liegen in der Synthese von Expertensystem, Planungsinstrument, Kostenmanagement-Tool und Auskunftssystem.
Da es bei Marketingprojekten auch auf die richtigen Abläufe ankommt, arbeitet es prozessorientiert. Alle Massnahmen werden als Aktionskette dargestellt mit den Vorgaben für den richtigen Ablauf und zum leichteren Erkennen möglicher Abhängigkeiten. So entsteht eine zuverlässige Planungsdokumentation mit den jeweils aktuellsten Daten, auf die jederzeit zurückgegriffen werden kann.

GATE to Marketing ist vielen Situationen die ideale Lösung.

Beispiel 1: Die für die Planung einer Kampagne verantwortliche Person ist nicht da, und so stehen Planung und Umsetzung still. Es ist nun nicht im Detail klar (wenn nicht sogar unbekannt), welche Tätigkeiten jetzt erledigt werden müssen, damit keine Termine verpasst werden.

Mit GATE to Marketing greifen die an der Planung mitarbeitenden Personen auf eine gemeinsame Datenbank zu. So ist eine der Grundfunktionalitäten des Produkts zu visualisieren, wer wann welche Tätigkeiten erledigen muss. Fällt also beispielsweise eine Person aus, druckt man kurzerhand die Liste ihrer nächstens anstehenden Aufgaben aus.

Beispiel 2: Eine erfolgreiche Kampagne vom letzten Jahr soll wieder analog durchgeführt werden – aber niemand weiss, welche einzelnen Tätigkeiten nötig waren. Die verschiedenen Informationen müssen aus zahlreichen Listen, Kalendern und Papieren zusammengesucht werden.

Jede einmal in GATE to Marketing erstellte und gespeicherte Kampagne kann später als Vorlage wieder verwendet werden. Mittels weit reichender Selektionsmöglichkeit kann die zu übernehmende Datenfülle gewählt werden.

Beispiel 3: Es ist zwar Budget bereit gestellt für verschiedene Stossrichtungen von Marketing-Aktivitäten, am Ende der Kampagnen ist aber verborgen, welche Etats wie effektiv eingesetzt wurden. Üblicherweise wird zwar mit den verschiedenen Kampagnen und Massnahmen ein globales Strategieziel angestrebt, seltener wird aber das Gesamtbudget dafür mit geführt.

Das Jahresbudget wird in GATE to Marketing auf die verschiedenen Etats verteilt. Jedes Etat-Budget wird wiederum auf die darin geplanten Kampagnen verteilt. In der jeweilige Kampagne wird das zugewiesene Budget auf die Unterkampagnen oder Aktivitäten verteilt. Auf jeder Stufe ist die Übersicht über das zugesprochene Teilbudget, geplante Budgets und Ausgaben stets gegeben. Sämtliche Zahlen werden durch alle Ebenen aggregiert, automatisch findet ein Soll-Ist-Abgleich zwischen früherer Budgetplanung und aktueller Kostensituation statt. Dadurch wird es möglich, die Ausgabenplanung selbst während der laufenden Kampagne an veränderte Situationen anzupassen.

Beispiel 4: Ablaufdiagramme im Grossformat werden sporadisch aktualisiert mit handschriftlichen Änderungen und erweitert mit ebensolchen Ergänzungen; Telefonnummern oder nötige Aktionen stehen auf Notizzetteln oder in privaten Kalendern und sind nur der ausführenden Person bekannt.

In GATE to Marketing erfolgt die Planung des gesamten Marketingplans und dazugehöriger Kampagnen übersichtlich an einem Ort mit gemeinsamen Regeln. Checklisten, Dateianlagen oder Bestellmengen werden zentral gehalten.

Beispiel 5: Möchte man neue Marketingwerkzeuge verwenden, fehlen die Grundlagen, das Wissen nach dem Wie.

GATE to Marketing stellt Unternehmen ein breites Marketing-Repertoire zur Verfügung, das sofort für die nächste Kampagne eingesetzt werden kann. Auch können spezielle Tools für die Erstellung von Streuplänen genutzt werden. Für viele Marketing-Themen wird eine Musteraktion bereitgestellt. Jede Musteraktion setzt sich aus Einzelmassnahmen zusammen, die für die Durchführung wichtig sind. Tipps und Checklisten liefern wertvolle Hilfe für die Umsetzung.

xtra marketing hat sich nebst ihrer Beratertätigkeit auf den Vertrieb von Software für den Bereich Marketing und Vertrieb spezialisiert. Mit den GATE to Marketing-Produkten bietet sie Unternehmen eine integrierte Lösung für die Planung, Steuerung und Kontrolle von Marketing- und Vertriebsprozessen. Dienstleistungen wie Systemschulungen, Customizing-Service, Marketing-Beratungen und -Seminare ergänzen das Angebot.
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